Descr|p0|on del proyect

Be local, /
by locals E

BlendIn es un proyecto que nacio con el
objetivo de apoyar a los migrantes en su
proceso de adaptacion en Barcelona.
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e Una guia para ayudar a residir en Barcelona, explorar e
integrarse en la vida local, construyendo una
comunidad mas unida.

e Consejos, actividades culturales internacionales,
comunidades y otros consejos utiles e interesantes.

e Una plataforma para que personas locales y migrantes
se conozcan y realicen un intercambio cultural.
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Logo Guidelines
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e Utilizamos el color verde azulado como color
principal, con azul, gris oscuro y morado como
HFE2F2F2

colores complementarios.
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OPEN SANS
OPEN SANS e e

visualmente suave y una experiencia
de lectura mas fluida.

Open Sans es una tipografia sans-

P E I\I AI\I serif moderna y legible, disenada por
Steve Matteson. Es popular en la web

por su versatilidad y claridad.



A través de este proyecto, queremos ofrecer a los usuarios:

1.Una plataforma de intercambio de informacion que ofrece
consejos practicos y actualizados sobre la vida en BCN
2.Una comunidad en linea interactiva.
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parceloqa
international
welcome

Estd impulsado por la Direccidn de Promocion
Econdmica Internacional del Ayuntamiento de
Barcelona y cuenta con la colaboracion de Barcelona
Activa, la agencia de desarrollo local de la ciudad.
Estrategia de captacion, acogida y fidelizacion del
talento internacional en Barcelona, como ciudad
abierta al mundo y amante de su diversidad.




Su objetivo es crear un espacio seguro para que
mujeres ambiciosas se conecten, se apoyen
mutuamente y formen amistades duraderas.

Quieren construir su producto y comunidad
basados en el espiritu de la participacion
activa, el apoyo mutuo y la alegria.
Centrandose en la conexidn humana en todo
lo que hacemos.
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| e Buscan brindar servicios de asesoria y
B‘ t tramitacion en el dmbito de extranjeriaq,
contable y legal para todas las
personas que deseen radicarse en

EMIGRAR ESPANA®
Agencia Consultora

§ ¢(Quienes pueden
solicitar Residir en

ey Espafna en forma rdpida, eficaz vy
segura.




Recién llegados a Barcelona Necesitan orientacion clara y

motivado por la integracion y concisa sobre tramites, burocracia,
-/ BLENDIN sentirse parte de |a vivienda, empleo y otros aspectos
comunidad barcelonesa. cotidianos de la vida en Barcelona.

Buscan un espacio donde conectar con otros inmigrantes y compartir experiencias.

Jévenes profesionales, Desean de aprender espafiol y catalan,
algunos estudiantes, en y descubrir la gastronomia, la historia y
un rango de los 18 a los las tradiciones de Barcelona. Disfrutar
35 afos, buscando . de la playa, pasear por el parque,

establecerse hacer deporte, etc. Buscan eventos y
profesional y actividades para conocer gente nueva

personalmente. y hacer amigos.
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PUBLICO OBJETIVO

ESTUDIANTES

FAMILIAS INTERNACIONALES

Zonas Experiencias con
residenciales presupuestos
seguras y limitados.
actividades para
ninos.

PROFESIONALES
EXPATRIADOS

Establecerse a
largo plazo y crear
redes
profesionales.

EMPRENDEDORES

Oportunidades de
negocio y
networking.

ARTISTAS Y
CREADORES

Interesados en la
escend cultural y en
conectar con otros
artistas.

Actividades de ocio, Interesados en el
voluntariado y networking, la vida
eventos culturales. nocturnay el
desarrollo personal.

“Conocer
Barcelona
como local”



Audiencia
Caliente

Audiencia
Tibia

Audiencia
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Usuarios activos

Personas que ya interactuan -I
regularmente con tu contenido,

son suscriptores de tu newsletter,
miembros de tu comunidad, etc.

Conocedoresde lamarca

Personas que conocen nuestra -I
marca, pero no interactdan
regularmente.

Personas que acaban de -I

descubrir nuestra marca.

Clientes

Aquellos que ya han utilizado
nuestro servicio.

Visitantes ocasionales

Usuarios que visitan nuestro sitio
web o redes sociales de vez en
cuando.
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Personas que podrian estar
iInteresadas en nuestro servicio,
pero aun no te conocen.



